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ة ز ر اكة وبناء علامتك الممي 
ر

التعبئة والشّ
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التعبئة والمناصرة

الشّكاء الرئيسيون والعمل مع وسائل 
الاعلام

العلامة التجارية للحملة



تلخيص ومراجعة



menti.comموقع الرجاء التوجه الى
1227946وادخال الرمز 

عن السؤال التالى  والإجابة

ما هي أهم الدروس المستفادة من 
ة؟ الجلسة الأخي 



مقدمة في المناصرة



نقاش جماعي : مدخل إلى المناصرة
نقاش تفاعلي : معارفك وتجاربك السابقة



 لتجاربك ومعلوماتك المسبقة
ً
المناصرة وفقا

الخطوة الثالثة

الانطباعات والاختتام
  النقاش مع المجموعة 

 
مشاركة ما ورد ف

العامة وتبادل الانطباعات 
.عشر دقائق

ةالخطوة الثاني

ي مجموعات من
ز
العمل مع زملائك ف

ز أو ثلاثة شخصي 
  مجال المناصرة؟ ما

 
ه  تجاربنا ف

  غرف فرعية لمدة 
 
ائقعشر دقالعمل ف

الخطوة الأولى

ة خمس دقائق
ر
التفكي  بمفردك لمد

  مجال 
 
ما ه  تجاربك الحياتية ف

  المناصرة لك؟ ش
ارك المناصرة؟ ماذا تعن 

نامج افكارك على البر



  الختام يمكن مشاركة خلاصة 
 
ف

:العمل مع الفريق

أمثلة لتجارب ذات علاقة

ي المناصرة لجمهورك
ماذا تعنز

الخطوة الثالثة مشاركة واختتام
دقائق10



ما هي المناصرة؟

ء م افع أو الجدال لصالح شّي ا، فعل الير
الدعم : مثل سبب أو فكرة أو سياسة

الفعال

وي    ج لقضية أو الت أثي  عل المناصرة هي الير
السياسة أو مصادر التمويل أو أي نشاط

.آخر محدد سياسيًا

المناصرة هي التحدث ، وجذب انتباه
انعي المجتمع إلى قضية مهمة، وتوجيه ص

.القرار نحو الحل

العمل مع أشخاص المناصرة هي 
.ومنظمات أخرى لإحداث فرق



المناصرة حسب تعريف كل من 

RNW وRNTC

اع القرار لدعم مسائل محددةالمناصرة
ّ
ذات علاقة ه  سلسلة من الحركات المستهدفة الموجّهة لصن

بالسياسات

اتيجية ماحركات مستهدفة   أن هناك اسبر
يعن 

اع القرار
ر
هة لصن

ر
  أن هناك هدف محددموج

يعن 

دة ذات علاقة بالسياسات
ر
  أن هناك غاية واضحةمسائل محد

يعن 

ما هي المناصرة؟



يرجر الذهاب إلى موقع
menti.com
وإدخال الرمز

[xxxxxxxx]
والإجابة على السؤال التالى  

ل 
ر
ما هو تعريفك المفض

للمناصرة؟



تمرين

ماجد سامية



يرجر الذهاب إلى موقع
menti.com
وإدخال الرمز

والإجابة على السؤال التالى  

ة أكير لحملة 
من له شّعير

المناصرة؟



ي توفر الشّعية للمناصرة
االحشد/العوامل النر

كة مع الأش➤ خاص لدى القائم على المناصرة أشياء مشبر

.الذين سيستفيدون من الدعوة للتغيب  

 على دعم الجه➤
ً
ة يقدم القائم على المناصرة دليلا

.المستفيدة له

.يقدم القائم على المناصرة أدلة لدعم مطالبهم➤

هة لدى القائم على المناصرة صلات وثيقة بالج➤

المستفيدة، لذلك هو على إلمام بالشؤون ذات

.العلاقة ويعرف ويفهم ما يدور



أسئلة؟لديكمهل



التعبئة والمناصرة

الشّكاء الرئيسيون والعمل مع وسائل الاعلام

العلامة التجارية للحملة



؟أو التحشيد ما معنز التعبئة

  تخلق بي
ئة مجموعة من الأنشطة المنظمة النر
اسات على مواتية للتغيب  السياس  وتغيب  السي

  والدولى  
المستوى الوطن 

  القضايا الرئيسية لخل
 
اك الجمهور ف ق الدعم إشر

اعل، على نطاق واسع، وتحفب   الناس على التف
وتسخب  وإظهار الدعم الشعنر  

 كعملية ادماج
ً
يمكن اعتباره أيضا



طرق التحشيد

عن طريق وسائل التواصل
الأجتماعي 

عن طريق وسائل الاعلام 
التقليدية

وي    ج العضوي البر

وي    ج المدفوع البر

وي    ج عبر قنوات أوس
ع البر

نت على الانبر

خارج عبر العمل أوف لاين
نت شبكات الانبر

الراديو

التلفزة

المؤتمرات 
الصحفية

فعاليات

حلقات 
نقاشية

احتجاجات 



menti.comالرجاء التوجه الى موقع 
1227946الرمز وادخال

:السؤال التالى  والإجابة على

شيد ما نوع تقنيات التعبئة او التح
ي الحملات 

ز
ي استخدمتها ف

النر
السابقة؟



كيفية صياغة الدعوات للمشاركة 
" التحرك"

ابطة بشكل واضح ومتماسك ➤ مبر

  
ومنطقر

ةبسيطة وقابلة للتنفيذ وقصب  ➤

مرغبة وممتعة➤

مفيدة وقيّمة ومجزية➤

ف➤
ّ
عل عن فلا تدعو الناس إلى التوق

 
ً
 ممتعا

ً
ء ما، ولكن تقدم بديلا  

 سر
ً
وقابلا

.للتطبيق



ي المشاركةدعوات
ز
نفسكتصغرشلاحملةف

بوكالفيسفيالشخصيةللصورةاطاراضافة-

التحرشحولقصصهنمشاركة-

الموضوعحولبرسوماتالمشاركة-



  المشاركةدعوات
 
نفسكتصغرشلاحملةف



مخاطر التحشيد

السلامة والأمان➤
رد فعل الجمهور➤
ةالانتشار مقابل الخصوصيّ ➤



المشاغبةسلم



هل لديكم أسئلة؟



احة اسير
دقائق10



التعبئة والمناصرة

الشّكاء الرئيسيون والعمل مع وسائل الاعلام

العلامة التجارية للحملة



ماهي أنواع الشّاكات الموجودة؟

ي • اتيجر يك له نفس الر : الشّيك الاسير ؤية والقيم شر

.للعمل معًا على نفس الهدف

  : الشّيك المنفذ•
 
يك الذي سيساعدك ف  تنفيذ الشر

ورة مشاركة نفس  أجزاء من حملتك دون بالض 

.طويلة المدىالأهداف

  مشاركة: شّيك التوزي    ع•
 
يك يساعد ف نشر و شر

الخاص بك إلى جمهورك أو لذوي المحتوى

.العلاقة



شّكاء محددين الفئة

تحالف المنظمات غي  الحكومية لحركة صحة الأم والطفل•
وزارة الصحة•
او القرى او المقاطعاتقادة المناطق الفرعية•

ي - اتيجر القيم شّيك له نفس الرؤية و : الشّيك الاسير
.للعمل معًا عل نفس الهدف

الأمهات المرضعات وأشهن•
الشّكات/ أرباب العمل •
جمعية أطباء الأطفال•
مستشاري الرضاعة الطبيعية•
الشّكات الناشئة•

ي تن: الشّيك المنفذ-
ز
فيذ الشّيك الذي سيساعدك ف

ورة مشاركة نفس  أجزاء من حملتك دون بالضز
.الأهداف طويلة المدى

ز • قادة الرأي الرئيسيي 
(ذكور وإناث)المؤثرين والمشاهي  عل الانستغرام •
كبار الأطباء•
ية• وسائل الإعلام الجماهي 
اء التغذية• خير
الأجداد والآباء والعمات ، : مجموعات دعم الأمهات المرضعات•

إلخ

ي مشاركة : شّيك التوزي    ع-
ز
نشّ / شّيك يساعد ف

.لذوي العلاقةالمحتوى الخاص بك إلى جمهورك أو

.  ديةبشكل عام ، هذه هي مصادر وسائل الإعلام التقلي
كما أنهم لا يحتاجون إلى مشاركة نفس القيم أو 

.الأهداف



دراسة حالة
مخطط الشركاء-نفسكتصغرشلا 

دينشّكاء 
ر
محد الفئة

السفارة الهولندية
مؤسسة ار ان دبليو

اتيجر   يك الاسبر الرؤية والقيم: الشر
.للعمل معًا عل نفس الهدفشّيك له نفس الرؤية والقيم

فرقة مشح صنعاء
  عدن

 
فرقة رقص ف

يك المنفذ   سد الثغرات: الشر
 
يساعدنا ف

ي تنفيذ
ز
ورة مشار الشّيك الذي سيساعدك ف كة أجزاء من حملتك دون بالضز

.الأهداف طويلة المدىنفس

صفحات بعض المؤثرين
يمن تايمز

يك التوزي    ع الرسائل الرئيسية: شر
ي مشاركة 

ز
لذوي المحتوى الخاص بك إلى جمهورك أونشّ / شّيك يساعد ف

.العلاقة

ون إلى كما أنهم لا يحتاج.بشكل عام ، هذه هي مصادر وسائل الإعلام التقليدية
الأهدافمشاركة نفس القيم أو



يرجر الذهاب إلى
menti.com
وإدخال الرمز

7580505
والإجابة على السؤال التالى  

ي حم
ز
لة من هم الشّكاء المحتملون ف
ضاعة؟ متعلقة بالرر



قاعدة دعم أقوى➤

الوصول إلى المزيد من الموارد➤

الوصول إلى مهارات جديدة➤

ماهي الفوائد؟.الوصول إلى شبكات جديدة➤



  الرسالة➤
 
م ف

ّ
التحك

ضياع الموارد➤

وقت التنسيق➤

ماهي المخاطر؟



ز  نصائح وتكتيكات للعمل مع الصحفيي 

.مشاركة المعلومات والتفكب  بها•

.أخذ وقتكم وعدم توقع نتائج فورية•

ية مع •
ّ
.الأعلاميي   تطوير علاقات شخصية وود

كومية الحصول على بيانات الصحفيي   الذين تتحدث إليهم المنظمات غب  الح•

.إمكانية التواصلعلىللحصول الأخرى

.المحافظة على وعودكم•

 لوجه•
ً
.مقابلة الصحفيي   وجها

ة•   الأوقات الهاد. عدم الاتصال فقط عندما تكون هناك قصة كبب 
 
 اتصل ف

ً
.ئة أيضا



العمل مع وسائل الاعلام 

ربط الأخبار 

أو عرض
تروي    ج 
القصة

ي 
ر
مقطع صوت



عقد شّاكة مع وسائل 
ومع الجهات المؤثرةالإعلام

مقابلالاتفاق
وقت عل 
الهواء

او الإعداد
ك الانشاء المشير



أسئلة؟لديكمهل



التعبئة والمناصرة

الشّكاء الرئيسيون والعمل مع وسائل 
الاعلام

العلامة التجارية للحملة



وري أن نتأكد من أنه : الاسم➤ من الض 

ل حملتنا ويمكن ربطه بسه
ّ
ولة يمث

.برسالة الحملة

يعد نظام الألوان الجيد : سمة الألوان➤

ه أول ما يلاحظ
ّ
 بالغ الأهمية لأن

ً
ه أمرا

.الأشخاص عندما يرون الحملة
العلامة التجارية للحملة



فت طريقة ممتازة للنموّ ول: الهاشتاقات➤

  اعتبارنا اختيار . الأنظار
 
لنضع ف

ونكسب محلى  وآخر إقليم  هاشتاق

  والعالم  
الجمهور الوطن 

ي ➤
ر
 : معلومات

ً
  كن حقيقيا

 
 ف
ً
تك ومختضا  سب 

كن يحتاج الناس إلى معرفة ما يم-الذاتية 

عه
ّ
حفب   عنوان قوي وتينصح بوضع. توق

  النقاش والمحادث
 
ةالبدء بالمشاركة ف العلامة التجارية للحملة



ز عل النقطة الأهمر 1. كي 
ارك ، يجب أن ينقل شعالير

.السبب الأول لوجودك

ر، 2.
ّ
ة ماه  الطريقة الجذابة للتحدثقابل للتذك مباشر

إلى جمهورك المستهدف؟

.ركلجمهو شعار عظيم ينقل رؤيتك: يرسم رؤيتك3.

سيط الشعار العظيم هو الشعار الب: يمكن تصديقه4.

  
.والحقيقر

ع بروح الد
ر
، ولا تنسي التمت ي

ي وأضيفز عابة والمرحاستمرر
الشعار 



ةلحملالبضيةالهوية
نفسكتصغرشلا



CASE 
STUDY

AksiAsi#: الهاشتاج

TAGLINE: Aksi ASI: Ibu bekerja, ASI beraksi.
الطبيعية عندما تضطر الأمهات إلى العودة إلى العمل، يمكنهنّ مواصلة الرضاعة: حليب الأم

.إذا حصلن على الدعم المطلوب

.بيعيةالرسوم البيانية ، منشورات إنستغرام، دليل الرضاعة الط: الصور



CASE 
STUDY



CASE 
STUDY



CASE 
STUDY

http://drive.google.com/file/d/19Gxnx9SctdDapkL2vGw3kV9KHGUagFxK/view


CASE 
STUDY



CASE 
STUDY



يرجر الذهاب إلى
menti.com
وإدخال الرمز

xx
والإجابة على السؤال التالى  

العلامة التجاريةحول

ي 
ما هي الرموز والأيقونات النر
ي الحملة؟

ز
فت عليها ف تعرر



احة الغذاء اسير

ساعة



استخدام نتائج الحملات 
لأغراض المناصرة



أسئلة؟لديكمهل



جماعي عمل







WWW.RNTC.COM

مع جزيل الشكر 
والتقدير


