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أجندة اليوم الثالث

SMARTالأهداف الذكية

انشاء المحتوى



ماذا تتذكرون من اليوم السابق؟
..اكمال اللوحة

عاصفة أفكار



إنشاء المحتوى

قناةوسيطشكل



المنصّات التقليدية/القنوات

المطبوعات

الورقية
الإذاعة المسرح

الملصقات ونالتليفزي السينما



منصّات الإعلام الجديد/قنوات

فيديو 
أونلاين

وسائل 
التواصل 
الاجتماع  

تطبيقات 
المراسلة

المدونات 
وصفحات 
نت الإنتر

الإيميلات
الألعاب 
والواقع 
المعزز



فيديو   مسموع

)أوديو(

مكتوب VISUAL​

بصري

DIGITAL

رقم   

PR​

علاقات عامة

ميدانيةحركات
مؤثرة
يلا غي 

متحركةارسوم انيمشن

ة فيديوهات قصي 

مدونات فيديو أو فلوك

مقطع

مونتاج

3Dالأبعاد​  
ثلاث 

  
اض  واقع افير

بودكاست

إذاعة وراديو

مقاطع صوتية

لفتات صوتية

أغان

أناشيد

(لقطات)ثيمات

 مقالات 

طباعة 

مدونات

تغريدات

إعلانات

ملصقات
ويافطات

جرافيك

صور

مقالات مصورة 

رسوم بيانية 

  
وث  بريد إلكير

يافطات

وسائل 
مثل تواصل

دان تويير ولينك
ويوتيوب 
وفيسبوك 
وانستغرام

ونمواقع يةإلكير

توافق مع 
محركات البحث

 لقاء 
 
هلوجوجها

اجتماعات

مقابلات

ة رسائل مباشر

ةبيانات صحفي

دعاية لحدث ما

بث الأحداث

فلاش موب

  
غرافيتر

تيك أوفر
)استحواذ(

الوسيط



الفورمات
أو الشكل

لايف ستايل طب رياضة   
تاريخ    

تقص  ومشاهي  نميمة

أخبار أعمال سياس   ةالمستجدات الأخي  سفر أزياء

لعبة واقعية لعبة مواعدة أو فوازيرلعبة أسئلة مسابقة مواهب مسابقة نجاة  رياضة

رياضة على 

الهواء

سياس  خطاب أخبار عاجلة حوادث وقضايا 

ملفتة

كوارث ا خفيةكامي 

  الميدان
 
ف فيديو موسيقر   مشاركة بالرسم الرياضيةأهم الأخبار  حياة برية ومضات وعناوين 

متتابعة

كوميديا رعب  مسرحية إثارة   إعادة التمثيل فانتازيا  

  
ديت  إعلان لمنتج   شاهد عيان شهادات صريحة خطاب سياس   طقس 

استشارة 

اء خير

  الشارع 
 
ف بروفايل لشخصية مجموعات استكشاف معلومات

تعليم   سياس   آراء نسائية  مع أطفال   حفل عشاء  ة خطابات منص 

طبخ   اصنعها بنفسك   وتمريناترفص  تعليم    رياضة   حدائقتزيي   





http://www.youtube.com/watch?v=F-OYqm7n0WE


CANVAS

نشاط

 
ً
تحديد جمهورك المستهدف أون لاين-أولا

 
 
  يستخدمها جمهورك-ثانيا

ات التر وضع قائمة بالمنص 

 
 
  هذه المواقع-ثالثا

 
 وشعبية ف

 
وضع قائمة بالمحتوى الذي يلقر رواجا

 
 
  حملتك وإضافتها إلى رزمة الحملات-رابعا

 
ات ستستخدمها ف تحديد أية منص 



أو وسائط وأشكال/أية منصّات و
 لحملت

ً
ك؟ تخطر على بالك حاليا

أيها مناسب ولماذا؟



أسئلة



سنعود بعد
دقيقة20



المحتوى الناتج عن 
المستخدم

المجتمع التكلفة الأصالة المحتوى العاجل 



أفضل ممارسات المحتوى 
الذي ينتجه المستخدمون

○ 
 
طلب الإذن دائما

ام المصادر والمستخدمي   ○
احير

ء نوع  ○  
  المقابلتقديم سر

 
ف

  حول طبيعة المحتوى الذي ○
التقص 

 
 
يحتاجه الجمهور والتخطيط تباعا



#  
.حرب_يكف 



SMARTالأهداف الذكية

التخطيط للمحتوى



لماذا؟: التخطيط للمحتوى

ق، تدقيق➤
 
أخطاء أقل، تحق

مهام متعددة أقل➤

ضمان الإبداع➤

اتساق➤

العمل على أكي  من حملة➤



  : تخطيط المحتوى
الجدول الزمن 

أيام خاصة➤

أحداث ومناسبات➤

مؤتمرات➤

افتتاحات➤

إشهار المحتوى الأساس  ➤

وتقريردراسات➤

1



المحتوى المقترح
الفيسبوك Facebookمجموعات الفيسبوك LinkedIN إنلينكد  انستغرام اليوم

الجائزةلنيلالمرشحون مناقشات حول الفئات والجوائز تدوينة للدكتور : مقال
فلان عن الحملات من 

أجل التغيت  

توزي    ع الجوائز: حكاية الطاقم 11
مايو

الجائزةالمرشحون لنيل ترندنغالديمفراطية الآن  12
مايو

من سيفوز؟: استطلاع   
 
فرص زمالة ف

IAF   
 
فرص زمالة ف

IAF

13
مايو

تغطية حدث مباش   حفلة مشاهدة مع مشهور   للفائزين على لينكد 
 
تهان

إن
مع المضيفي   وراء الكواليس. صور الفائز

القصة
14
مايو

لقطة فيديو اليومانفوجرافيك 15
مايو

ّ نقاشبث ح 
الحملة الفائزة

مدونة مشهرة عتر 
.الشبكة

؟ ال  من الليتر
ناومانجينا تتحدث إل مؤسسة فريدريش -

(قصة)

16
مايو

نصائح حول الحملات من الفائزين 17
مايو

ح3 المحتوى المقتر



الجدولاستخدام:المحتوىتخطيط 

؟منصةأيفي؟أين•

المادةنوع•

الموضوع•

الرسالة•

المسؤولالشخص•

والوقتالتاريخ•

ملاحظات•



ظهرا1إلىصباحا9منالجمعةوالسياحةالسفر➤

فيهالإعلام➤ 3إلى12منوالحميسالثلاثاءوالتر

وباتالأطعمة➤ ظهرا12الجمعةوالمسر 

.ظهرا12والجمعةوالخميسالثلاثاءبالتجزئةالبيع➤

افيةالخدمات➤ صباحا10إلى9منوالجمعةوالأربعاءالثلاثاءالاحتر

عصرا4أوصباحا10الثلاثاءالربحيةغت  الأمور➤

ونيةالتجارة➤ مساء9أوعصرا4الخميسبالجملةالإلكتر

صباحا9والسبتالأربعاءالصحيةوالرعايةالصيدلة➤

3أو،1،2والجمعةالخميسالشخصيةالعناية➤

ظهرا2والخميسالإثني   تكنولوجيا➤

عصرا5أو4الخميستعليم➤

جدولة محتواك زمنيا 4



عمل جماع  

خطة المحتوى



المصادر المتاحة أو اللازمة

على سبيل المثال

العملفريق
من سيعمل على المحتوى ويديره؟ 

؟ من الميسر 

انية المي  

ات
 
اللازمةالمعد

أو المكتبالموقع



للانتاجمجانيةأدوات

  لاستخدامهاالمجانيةالأدواتبعضيلى  فيما•
  ستساعدكوالتر

 
:وىالمحتإنشاءف

وا،كليبشامب،يوتيوب :فيديو• كي  

 MemeوAppsو Piktochartو Infogr.amو Pabloو Canvaو Paint :الصور•
Generator

Audacity ،Garageband،Traverso :الصوت•

:الميمات• ImgFlipوKapwingوGiphy



نشاط

  حملتك
 
  تحتاجها ف

يرجر تحديد المصادر والموارد التر

  الخانة
 
ادسة من رزمة الحملة أو يرجر إضافتها ف خربمعت  آالكانفاسالس 

عسر  دقائق



بحسبالمحتوىحياةدورة المنصة



للمحتوىالجمهوراستهلاكطرق

عالماشي

قصيرة•

لهامخططغير•

متكررة•

والتواصلالاستكشاف•

المشاهدأسر

طويلةفقرات●

لهامخطط●

مقصودة●

والاستمتاعالاسترخاء●



الجمهورتفاعلأنواع



العاطفة

القصة

المدة

سبتايتل

النظرلفتسرعة

اللحظةاستغلال (التوقيت)

وي    ج التر

النصائحأهم





SMARTالأهداف الذكية

التخطيط للمحتوى



 
 
د زمنيا

 
م ك:​محد

من الزمن نحتاج 
؟لتحقيق الهدف

كيف يمكن :​ذو صلة
لتحقيق الهدف أن 

يساعدنا؟ هل لهذا الهدف
نا؟علاقة برسالتنا ورؤيت

ما ه  :​قابل للتحقق
  يمكنك

الخطوات التر
اتخاذها لتحقيق 

هدفك؟ حدد خطواتك 
خطوة بخطوة للوصول

الى هدفك

يمكن:​قابل للقياس
ة وضع تعريفات محدد

قياسعلىلمساعدتك
مدى تحقيقك للهدف

المرجو

د
 
ماذا تريد أن :​محد

تنجز بالضبط؟

الأهداف الذكيّة
تعريف





الغاية

الأهداف

الإجراءات

اوح أعمارهم بي   
، الذين تير ا ممن 15و 12إقناع بعض اليافعي   عام 

نون
 
ي  ، لأنهم يعتقدون أن الفتيات يعتقدن أن التدخي   مثيدخ

  يرون 
ورائع ، بأن التدخي   يجعلهم غي  جذاب للفتيات اللاث 

ا
 
ا وضعيف ن قذر 

 
ا يجعله يشعر بالخجل.​المدخ .مم 

كة إنتاج ات يإبداعيةانتاج مقطع فيديو مع شر ظهرن أن تظهر فتيات صغي 
وسيعرض رقم هاتف YouTubeالفيديو علىالتدخي   قذر ، ستتم مشاركة هذا

أن يجب.الاتصال به للعثور على مساعدة لمكافحة إدمانهميمكن للأشخاص
على مكالمة هاتفية20مشاهدة على الأقل ونريد 2000الفيديو على يشتمل

  غضون 
 
أشهر6الأقل ف

كة• إنتاج إبداعية لصنع الفيديوالبحث عن شر
كة الإبداعية• كتابة نص مع السرر
  الفيديو•

 
  سيظهرن ف

ات اللاثر إيجاد الفتيات الصغي 
ا لموقع القيام• YouTubeبتحرير الفيديو لجعله مناسب 
إعداد قناة يوتيوب•
بإعداد رقم الهاتفالقيام•
اف على فيديو يوتيوب• الإشر
ايجاد الموظفي   لخط الهاتف•
كتابة عدد المكالمات الهاتفية•
أشهر6إحصاء عدد المشاهدات بعد •



ات يظهرن أن التدخي   ضار وغي  ممتع يُنسرر س.​سنعمل على إنتاج فيديو مع وكالة إبداعية يصور فتيات صغي 
 للمساعدة على التخلص من إ

 
.​​دمانهمالفيديو على اليوتيوب، ويظهِر رقم هاتف يمكن للناس الاتصال به طلبا

  على الأقل خلال ستة
ين اتصال هاتق     مشاهدة على الأقل، وأن نتلقر عسرر

شهرأيجب أن يحصد الفيديو ألق 

د
ّ
  :محد

ين اتصال هاتق     مشاهدة وعسرر
 بألق 

 
ف تحديدا النجاح معر 

يمكنك أن تقيس عدد المشاهدات والاتصالات بسهولة:​قابل للقياس

كة إبداعية ستنتج الفيديو، وقناة اليوتيوب ورقم الهاتف جاهزان للاستخدام:​يمكن انجازه سنعمل مع شر

اوح عمره بي   :ذو صلة
  الفيديو مناسبات جمهورنا المستهدف الذي يير

ات ف  .​​سنة15و12الفتيات الصغي 
وستساعدهم الاتصالات الهاتفية على الإقلاع عن التدخي   

 
ً
سيتم إنجازه خلال ستة أشهر:​محدد زمنيا

مثال



أسئلة



احة الغذاء استر
ساعة





أسئلة



الاسم
name@rntc.com

WWW.RNTC.COM

مع جزيل الشكر 
والتقدير



فريق يرجر التوجه إلى المجموعة الفرعية والعمل ك
على نقاش ما يلى  

  مجال المناصرة؟
 
ما ه  أبرز تجاربك ف

ما شكل مبادرات كيف تصف هذه التجارب؟ 
  السّابق؟

 
  قمت بها ف

المناصرة النر

الاتفاق على المعت  
معن  اختيار أمثلة ومتحدثي   والاتفاق على 

المناصرة عند المجموعة

ةدقائق10   مجموعات صغي 
 
الخطوة الثانية نقاش ف


