
الحملات الإعلامية للمناصرة 
الأولاليوم

مدخل إلى الحملات
2+1الحملات كانفاسرُزمة أو  



النعرف بعضنا بعض
!هيا نبدأ



توقعات التعلم



برنامج التدريب





لوحات الحملات الشخصية
والواجبات الفردية



العملجدول
اليوم الأول

رؤية الحملة ونطاقها

تحليل السياّق والمخاطر

أدوات الاصغاء الاجتماعي

لمحة عامة عن الحملة

تحليل السيّاق والمخاطر

أدوات الاصغاء الاجتماع  



  
اض  أكاديمية التعليم الافتر



جلسة نقاش



ما هو تعريفك للحملة؟

عصف الأفكار



مشكلة

ي 
ما المشكلة الت 

تواجهها؟

الرؤية

كيف سيكون 

العالم بمجرد حل 

المشكلة؟

أصحاب المصلحة

 
 
أو من يتأثر سلبا

 بالمشكل
 
ة؟إيجابا

العلاقات

ما الذي يربط هؤلاء

الأشخاص أو 

المجموعات 

هم بالمشكلة وببعض

البعض؟

الأهداف

إذا نجحت 

حملتك، فمن 

سيتأثر؟

التغيت  

ذي الما هو التغيير 

ق هذه 
ّ
سيحق

الرؤية؟

اتيجية الحملة ورؤيتها استر



نطاق الحملة



نطاق الحملة
والتنازلات ...لحظة الخيارات

الموارد•

المدى•

ي •
الاطار الزمت 

مستوى تفاعل الجمهور•



اصحاب من هم ذوو العلاقة او
  حملتك؟

 
المصلحة ف

عصف افكار



ي ●
أريد معالجتها؟ما هي المشكلة الرئيسية الت 

كيف سيبدو العالم بدون هذه المشكلة؟●

تحديد المشكلة الأساسية

مراعاة نطاق الحملة

بط؟: واقعي هدفاختيار●
ّ
ي بالض

 
ما هو هدف

ي ●
 وما الإجراءات الت 

 
أخطط اتباعها؟ما هي الموارد المتاحة عمليا

؟● ي
ي لحملت 

ما هو الإطار الزمت 

CANVAS



التحرش بالفتيات

نفسك_لاتصغرش#

دراسة حالة



من؟

ماذا؟

؟ متر

أين؟

ي •
وع منصت  rnwالتابع لـ 30مشر media

اوف لاين+ انشطة اون لاين •

•16days of activism
 من الحراك16

 
يوما

نوفمي  ٢٥ابتداء من 

، والموقع فيسبوك ، يوتيوب ، انستغرام، تويي  •
ي 
 
ي بعض الأماكن العامة ف

 
، ف ي

ون  صنعاء الالكي 
وعدن



ما ه  المشكلة؟

ي الحرم الجام•
 
ي تنتشر ظاهرة التحرش ف

 
عي ف

ام . اليمن هذا السلوك يقلل من احي 
غير الطالبات ويشعرهم بأن بيئة التعلم

.  امنة
لطة الشباب الجامعي يدخل على بيئة مخت•

.بشكل اكي  الظاهرهوتنتشر فيه 
شجع خوف النساء من التبليغ عن التحرش ي•

.المتحرش يزيد من تفاقم الظاهرة 
ل نحن بحاجة لتغيير مواقف الشباب حو •

هذا لايقافالتحرش وإيجاد وسائل 
.السلوك



ي : المكان
حرم وتحديدا ال(اونلاين)المجتمع اليمت 

ي صنعاء وعدنالجامعي 
 
.ف

طلاب الجامعة من الذكور : الجمهور المستهدف
.عاما25-18بير  

وع: الموارد وع الوزارة، فريق المشر انية مشر ، مواد مير 
.الموقع المبنية حول التحرش

.أسبوعير  : المدة الزمنية

حرشير  الحملة الى تغيير سلوك الشباب المتتهدف 
، ليوقفوا  سلوكهمداخل الحرم الجامعي

اركة كما تهدف الحملة الى تشجيع النساء على مش
ي 
 
.الشبابمشاعرهم ومواقفهم من التحرش للتأثير ف

الحملةنطاق 



-نطاق الحملة

ي وتحديدا الحرم الجامعي : المكان
.المجتمع اليمت 
طلاب الجامعة من الذكور بير  : الجمهور المستهدف

.عاما18-25
وع، مو : الموارد وع الوزارة، فريق المشر انية مشر اد مير 

.الموقع المبنية حول التحرش
.أسبوعير  : المدة الزمنية

:الأدوات
ستهدفومبتكرة للوصول للجمهور الممتعددهانشطة •
مبسّطةلغة•
(الاستهداف الذكي )مباشر بشكلالجمهورمخاطبة•
التعاون مع المؤثرين•
مستفيض بحثعلىقائم•





أي فيديو يحمل المزيد من المعلومات؟1.

؟2. ز على العاطفة أكتر
ّ
أي فيديو يرك

ح أن يحظ  على التعليقا3.
ّ
ت؟أيهما من المرج



أسئلة؟



لمحة عامة عن الحملة

رؤية الحملة ونطاقها

تحليل السيّاق والمخاطر

أدوات الاصغاء الاجتماع  



فهمبيسمح للنشطاء والمنظمات غير الحكومية ➤

العوامل الاجتماعية والثقافية والسياسية

ي تولد الحاج
.ةوالاقتصادية والجغرافية الت 

ات الوقت المناسب للمداخلات و التغيتحديد➤ ير

المحتملة

وع وتنفيذه و ت➤ ي تصميم المشر
 
حديد يساعد ف

إطار المراقبة والتقييم

لماذا نحلل السياق؟



الخطوات الأرب  ع لتحليل السياق

تحديد أسئلة 
البحث الأساسية

التحقق من صحة مصادر المعلومات
المعلومات

ملاحظة أية 
استنتاجات هامة



تقييم المخاطر



ي تطرحها قد تض  بالسمعة طويلة ال●
أو مدىهل هناك أي خطر من أن الرسائل الت 

ي تهم حملتك أو مؤسستك؟ 
العلاقات الت 

اسية من هل يمكن تحريف بعض أجزاء المحتوى أو استخدامه لتحقيق مكاسب سي●

قبل بعض الجهات الفاعلة؟ 

زاء تستحق أن نخوض فيها أم أننا بحاجة إلى تعديل بعض أجهل هذه المخاطر●

الرسالة أو تغيير الأنشطة والأدوات؟

  اعتبارك المخاطر المحتملة
 
ضع ف

CANVAS



  إدارة المخاطر؟
 
ما ه  تجاربكم ف



احة الغذاء استر

دقيقة60



لمحة عامة عن الحملة

رؤية الحملة ونطاقها

تحليل السيّاق والمخاطر

أدوات الاصغاء الاجتماع  



؟ ما هو الاستماع الاجتماع 

استخراج المعلومات من قنوات التواصل الاجتماعي مثل 

كات ومواقع شبوالمواقع الإخباريةالمدونات ومواقع المعلومات

منتديات مثل تويي  ومواقع مشاركة الفيديو والصور والالتواصل

ة ولوحات الرسائل للحصول على نظرةوالمدوّنات الصغير

يفية كحول الجمهور عند التخطيط للحملة والتحقق منثاقبة

ة قياس نتائج والتفكير بكيفيمع الحملة المرتقبةتفاعل الجمهور

.الحملة



  تحديد 
 
ما يلى  يمكن أن يساعدك الاستماع الاجتماع  ف

  مرحلة التحليل
 
:ف

ة الكلمات الرئيسي

  يبحث عنها 
التر

الناس

فرص للمشاركة الحاليةالأزمات  الاتجاهات 

الناشئة

ما يهم أي جمهور 

محتمل



 #16 daysofactivism
تحليل السياق والانطلاق●

 من الحراك16
 
يوما

الزمن

وع
ض
مو
ل 
حو

ش 
قا
لن
ا

لة
حم

ال

Nov 25 Dec تحليل السياق10

#16 daysofactivism



 
ا
مهل

  قيد تنظيم حملة 
 
  ف

...انت 

التصميم

يمكن أن يساعدك على إبراز القضايا 

كاء والمؤثرين ك. والشر ا يمكن أن يخي 
 
أيض

لةبالمناقشات الحالية حول هذه المشك

المراقبة

ي معرفة ما إذا تم 
 
يمكن أن تساعدك ف

ي 
 
تضخيم رسالتك وما هو رأي الناس ف

.أيضا ما يجب تجنبه. رسالتك

النتيجة

؟ الخاص بكالهاشتاجإلى أي مدى وصل 

وما مدى اتساع دائرة نفوذ حملتك؟ 

.يمكنك الإجابة على هذه الأسئلة



  تحليل السياق؟
 
كيف يساعد ف

من الذي يتحدث عن الموضوع بالفعل؟➤
ي حملتكخلقالأشخاص الذين يمكنكالمنظمات أو●

 
اكة معهم ف شر

؟● من هي الجهات ذات العلاقة أو التأثير
الأشخاص الذين تحتاج إلى متابعتهم كمصادر لإنشاء أوالمنظمات●

والنقاشالمحتوى

المحتوى الخاص يشاركواهم الأشخاص الذين تريد انمن: تضخيم محتوى حملتك➤
بحملتك؟
ابدأ بمتابعتهم بالفعل ، ماذا بالنسبة للتواصل؟●

تأثير حملتكمدى: حجر الانطلاق➤



  رصد الحملة؟
 
كيف يساعد ف

ي أن نبق  على اطلاع دائم بالنقاش المتداول
قبجانب النظر إلى تأثير حملتك ، ينبع 

ّ
:بالحملةالمتعل

متابعتها؟تجدرجديدةهاشتاقاتهل هناك ➤
ي متابعتها؟أومنظماتأوهل هناك أشخاص➤

وسائل اعلام جديدة ينبع 
ي إضافتها؟➤

هل هناك كلمات رئيسية جديدة ينبع 



تقييم حملتك

كم عدد الأشخاص الذين تفاعلوا مع المحتوى الخاص بك؟➤

➤ 
ا
ؤثرين الإعلام ، السياسيير  ، الممن قام بتضخيم المحتوى الخاص بحملتك؟ مثل

؟ الآخرين، صناع التغيير

ذوو علاقة لم يتحدثوا عن الموضوع من قبل، أوهل هناك أصحاب مصلحة➤

بعد الحملة؟أوتحدثوا أثناءلكنهم

كاء جدد؟➤ هل هناك شر



  كتابة الاستعلام
 
Peanutمثال الفول السّودان Butter  والجلىJelly

و
سيعي  "و"عندما نختار 

ضمن البحث على نتائج تت
ي وال

جلىي زبد الفول السودان 

بدون
ي  سيع"بدون"نختار عندما

بد ما يتعلق بز البحث على
ي و يستث

ي الفول السودان 
ت 

ي زبد الفول السودالجلىي أو
ان 

مع الجلىي 

أو
سيعي  " أو"عندما نختار

البحث على ما يتعلق 
ي بزبد

بالفول السودان 
أو كليهمابالجلىي أو



أدوات مدفوعة

➤ Mention
➤ Brand24
➤ Buzzsumo
➤ Sprout Social
➤ Hootsuite 

Insights

➤ Agora Pulse
➤ Brandwatch
➤ Keyhole
➤ Awario
➤ Reputology

https://mention.com/en/
https://influencermarketinghub.com/top-social-media-listening-tools/
https://influencermarketinghub.com/top-social-media-listening-tools/
https://influencermarketinghub.com/top-social-media-listening-tools/
https://influencermarketinghub.com/top-social-media-listening-tools/
https://influencermarketinghub.com/top-social-media-listening-tools/
https://influencermarketinghub.com/top-social-media-listening-tools/
https://influencermarketinghub.com/top-social-media-listening-tools/
https://influencermarketinghub.com/top-social-media-listening-tools/
https://influencermarketinghub.com/top-social-media-listening-tools/


أدوات مجانية

➤ Hashtagify
➤ Google Trends
➤ TweetDeck.com
➤ FollowerWonk.co

m
➤ Twitonomy.com
➤ TweetReach.com
➤ SumAll.com
➤ trendsmap.com



هل لديكم أسئلة؟







هل لديكم أسئلة؟



WWW.RNTC.COM

مع جزيل الشكر 
والتقدير



(1962)توزع الابتكار -نموذج إيفريت روجرز 


