خطّة الرّصد والتقييم للحملات
نموذج

1. معلومات عامة حول الحملة
	1.1 ما هو هدف حملتي؟ 

	ما الذي أودّ انجازه من خلال هدفي؟
 

	1.2 ما هي المكوّنات الرئيسية لحملتي؟ 

	 مثلاً قنوات على الانترنت وخارجه (أون لاين وأوفلاين) ونماذج سأستخدمها
 

	1.3 كم ستدوم الحملة؟ 

	أيام، أشهر، أسابيع...؟ متى سننطلق؟
 

	1.4 كم عندي وقت وميزانية متاحة للرصد والتقييم؟ 

	 
 




2. خطّة الرّصد والتقييم 
	2.1 ما الأسئلة التي سأطرحها في الرّصد والتقييم الخاص بحملتي؟

	يرجى مراعاة الفروق بين المدخلات والمخرجات. من الأمور التي يمكن أن نفكّر بها مثلا: مدى الوصول، التفاعل، التوعية، المعرفة، التعامل والسلوكيات... 


	2.2 ما البيانات اللازمة للإجابة على هذه الأسئلة؟ (صياغتها كمؤشرات)

	يمكن أن تكون كمية أو كيفية


	2.3 ما هي الأدوات التي أحتاجها لجمع هذه البيانات؟

	مراعاة الفروق بين المدخلات والمخرجات. من الأمور التي يمكن أن نفكّر بها مثلا: مدى الوصول، التفاعل، التوعية، المعرفة، التعامل والسلوكيات...



	2.4 متى ينبغي أن أجمع هذه المعلومات؟

	قبل، خلال أو بعد الحملات. هل هناك حاجة لموعد للانطلاق والإنهاء؟



	2.5 من المسؤول أو المنخرط في جمع البيانات؟

	هل لديك شخص ملتزم بالرّصد والتقييم أم هل مختلف أفراد الفريق سيجمعون أجزاء مختلفة من البيانات اللازمة؟ 




3. نشر نتائجك 
	3.1 من هو الجمهور المعني من نتائج الرّصد والتقييم؟

	هل سيكون تقريراً للمانحين أم هل هو للفريق المحلّي فقط؟




	3.2 كيف أنوي عرض البيانات مرئياً؟ (بأي شكل ستظهِر البيانات وسأرتّبها)

	







