


CANEVAS DE CAMPAGNE
	٤. الإقناع والقصة
ما هي  خطابات / سرديّات جمهورك الحالية؟
من هم المؤثرون عليهم؟
ما هو هدفك  الإقناعيّ
	٣. الجمهور المستهدف

ما هو بيان الجمهور المستهدف الخاصّ بك ؟ 
كيف سيبدو العضو النموذجي من جمهورك ؟

	٢. تحليل السياق 
ما هو السياق الّذي تعمل/ين فيه؟ 
ما هي المخاطر؟


	١. رؤية الحملة و نطاقها
ما هي المشكلة الأساسيّة الّتي تحاول حملتك معالجتها ؟ 
ما هو نطاق حملتك ؟




	
٨. التعبئة
ما هي تكتيكات التعبئة التي ستستخدمها / ينها؟
 ما هي نداءات التحرك التي ستطلقها/ ينها ؟

	
SMART ٧. أهداف
ما هي أهدافك "الذكية" :   SMART
	
٦. ادارة المحتوى
من سينشئ المحتوى ويدير المشاركة؟
ما هي الموارد الّتي تحتاج / ين إليها؟

	٥. إنشاء محتوى
ما  هي المنصّات الّتي ستستخدمها/ينها لحملتك؟
كيف سيتفاعل جمهورك مع المحتوى الخاص بك؟



	١٢. التقرير المتعلّق بالنتائج 
كيف يبدو النجاح؟
كيف ستعرض/ين نتائجك ؟

	١١.  رصد وتقييم
كيف سيتمّ تقييم حملتك/ي؟
كم مرة ستقوم / ين  بتفقّد  حملتك  وإجراء التغييرات اللّازمة  عليها ؟

	١٠. العلامة التجاريّة للحملة
كيف سيتعرّف الناس على حملتك ؟
اسم:
شعار: 
هاشتاغ (Hashtags): 
ملاحظات التصميم


	٩. الشركاء الرئيسيين
من هم شركاؤك الرئيسيّون؟
كيف يمكنهم المساهمة في حملتك ؟












